Магия параплана
Свободный полет завораживает многих людей. Особенно это касается полета на параплане, самом эстетичном из всех летных видов спорта. Возможность с кажущейся шуточной легкостью свободно парить над вершинами Альп  и подниматься к облакам воодушевляет и тех, кто сам еще не летал никогда. Пилот делает несколько легких шагов и вот он уже летит на фоне декораций горного пейзажа - вряд ли какая-нибудь иная картина больше способна вызывать мечты.
Поэтому пилоты, отрабатывающие свои спортивные задачи, вызывают такое большое внимание. Прохожие напряженно наблюдают за подготовкой к старту, долго смотрят вслед поднимающимся парапланам и внимательно следят за приземлением.
Полеты на параплане – это еще очень молодой вид спорта, который был утвержден как вид спорта в Германии только в 1987 году. Вместе с тем полеты на параплане - это развивающийся соревновательный спорт, при котором спортсмены показывают невероятные результаты. И в последнее время соревновательные полеты открыли для себя и средства массовой информации. Благодаря впечатляющему визуальному ряду их репортажи пробуждают еще больший интерес общественности к парапланерному спорту.
Параплан как идеальная рекламная площадь
Описанное выше очарование полетов на параплане, от которого мало кто может оторваться, позволяет рассматривать крыло как особенно эффективную рекламную площадь. На нем можно наносить рекламные слоганы и логотипы большой площади. И тут есть много преимуществ. Затраты – сравнительно малы, техническое воплощение – несложное. Надпись на крыле – это необычная и потому легко запоминаемая возможность представить рекламное послание или бренд.  
В отличие от рекламы через СМИ реклама на парапланах передается потребителю всегда на фоне положительного настроения. При хорошей погоде, в свободное время или в отпуске, часто вместе с друзьями или с семьей. Полеты на параплане – это спорт свободного времени, так что и наблюдатели в этот момент находятся в период своего свободного времени. Они имеют время и досуг, чтобы наблюдать за пилотами. Исследования показали, что прохожие смотрят на параплан от двух до пятнадцати минут. Такое длительное рассматривание приводит к стойкому запоминанию рекламного посыла потребителем рекламы. Воспоминание о чудесном виде параплана коррелируется с самим рекламным посылом. Благодаря этому реклама приобретает дополнительную долговременность.
Полеты проходят в районах проведения свободного времени в среднегорье и преимущественно в отпускных регионах альпийских предгорий и Альп. Место старта – склоны гор, в большинстве случаев вблизи станций канатных дорог. Посадки – на лугах в долинах, в основном рядом с загородными ресторанами или канатными дорогами. Таким образом, точки наблюдения за парапланеристами – это почти всегда обязательное место нахождения  людей в отпуску, близкие к канатным дорогам или гостиницам.
Районы проведения отпусков имеют различный характер и соответствуют различным группам клиентов в зависимости от особенностей ландшафта и уровня развития гостиничного хозяйства и гастрономии. Как в среднегорье, так и в Альпах и в высоких Альпах регионы и отдельные привлекательные для отпуска районы делятся в зависимости от ценового уровня. То есть регионы очень легко классифицировать и определять целевые группы для избранных регионов.
Таким образом рекламный посыл с помощью параплана можно в зависимости от региона или местности направлять на определенную группу потребителей с определенным годовым доходом. Реклама должна быть согласована со временем года (лето,зима), так что потери рассеяния будут относительно малыми.
В приведенной ниже таблице приведен пример числа посетителей канатной дороги Шмиттенхёе в Цель ам Зее (Пинцгау). За счет хороших летных условий Шмиттенхёе – очень часто посещаемая пилотами гора.
	 
	Посетителей 
	В час 

	Лето 
	216.690 
	190 

	Зима 
	8.816.849 
	9.840 

	 
	 
	 

	Среднее число посетителей
	9.033.539 
	4.435 


Какие группы лиц активно летают на параплане или конкретно интересуются спортом?

В Германии в 2003 году было в общей сложности 25963 активных пилота, из них 87,6% - мужчины. Средний возраст 36 лет. 23% пилотов от 13 до 19 лет, почти половина – от 30 до 39 лет, 19,5% старше 40 и только 8,7; старше 50. Это значит, что среднестатистический пилот – мужчина, среднего возраста (30-40 лет), имеющий достаточно хороший достаток. Последнее утверждается потому, что снаряжение и обучение, а также и тренировка и поддержание снаряжения в порядке являются сравнительно дорогими.
Сравнительно небольшое число активных пилотов не отражает большой интерес общественности  к полетам на параплане. Опрос показал, что 15,7% населения Германии само охотно попробовало бы этот спорт. Особенный интерес проявляют молодые люди. 
31,1 % всех опрошенных в возрасте от 16 до 29 лет охотно полетали бы на параплане сами.

Многие лица, которые сами летать не хотели бы, - как правило, из соображений безопасности или непереносимости полетов – очарованы «мужеством» пилотов или эстетикой спорта.
Крайне интересная статистика по видам спорта, в которых спортсмены тренируются регулярно и сами интересуются полетами, показывает однозначные 
Тенденции
• Горный велосипед   72,8 % 

• Скейт   60,2 % 

• Сноуборд   55% 

• Лыжи    48 % 

• Фитнес   45,6 % 

В заключение можно сделать вывод, что те, кто особенно интересуется полетами – это преимущественно молодые люди, мужчины, спортивно активные, преимущественно в горных видах спорта.
Таким образом, рекламу можно адресовать четко определенному кругу лиц и она особенно подходит для определенных отраслей, например, в области спортивной или функциональной одежды, обуви, занятий фитнессом, спортивных журналов, спортивного питания, изотонических напитков и т.п.
Потенциальные заказчики рекламы
Предприятия или клиенты, которые хотят использовать параплан в качестве носителя рекламы, должны характеризоваться свойствами, которые впоследствии будут ассоциироваться  с полетом на параплане или связываться с ним:
• направленными на безопасность, не на риск
• ориентированными на тенденции 

• находящимися в согласии с природой
• экологичными 

• спортивными, но не в боевых видах 

• честными, справедливыми, корректными 

• не агрессивными 

• коммуникативными. 

Отсюда получаются следующие группы продуктов:
	Группы продуктов 
	Спецификция продукции 
	Бренды 

	 
	 
	 

	Напитки 
	Энергетические напитки 
	Red Bull 

	 
	Светлое пиво 
	 

	 
	Пшеничное пиво светлое 
	Erdinger 

	 
	Слабоалкогольные напитки 
	 

	 
	Изотоические напитки
	 

	 
	Кофеинсодержащие напитки 
	Coca Cola 

	 
	Пиво 
	Veltins, Becks, Erdinger, Löwenbräu, Henninger, Stiegl,  

	 
	Лимонады / Соки / Белые вина с сельтерской 
	Punica 

 

	Продукты 
	Кондитерские продукты 
	Knorr, Maggi,  

	 
	Легкие молочне продукты 
	Müller 

	 
	Энергетические батончики 
	 

	 
	 
	 

	Автомобили 
	Спортивные комби 
	Volvo, Audi, VW, Ford, Opel, Chrysler, Toyota, Mitsubishi, Nissan, BMW, Rover, Mini 

	 
	Вэны 
	VW, Ford, Opel, Chrysler, Toyota, Nissan 

	 
	Жилые автомобили 
	VW, Peugeot, Fiat, Hymer, Westfalia, Knaus Tiag Group, Carthago 

	Одежда 
	Функциональная одежда 
	Goretex, Schöffel, Jack Wolfskin, Mehler Outdoor, Big Pack, Mammut, Arc`Teryx, astri, VauDe, JeanTex, Columbia, Royal Robbins, Fjäll Raven, Ortovox,  

	 
	Специальная одежда 
	S.Oliver 

	 
	Спортивная одежда 
	Adidas, Puma,  

	 
	 
	 

	Обувь 
	Специальная обувь, горная обувь 
	Hanwag, Meindl, Lowa, Scarpa, Kamik, Jack Wolfskin, Fjäll Raven, Teva,  

	 
	 
	 

	Носки 
	Специальные носки 
	Falke, Wigwam 

	 
	 
	 

	Часы 
	Специальные часы, пилотские часы 

Часы с барометрическим альтиметром 
	Breitling, Fortis; Glashütte, Tag Heuer 

	 
	 
	 

	Предприятия связи 
	Оборудование и сети коммуникации 
	Telekom, Ericson, Nokia, Siemens,  

	 
	 
	 

	Услуги 
	Службы отправки почты 
	DHL, Post, UPS, Overnight Courier, German Parcel 

	 
	 
	 

	Авиакомпании 
	Экономичные компании 
	Germanwings, Ryanair 

 

	Старховые компании 
	 
	alle Gesellschaften 

	Zeitarbeitsunternehmen 
	 
	Addecco, Manus, timecraft, 

	Sportstudioketten 
	 
	InJoy,  

	 
	 
	 

	Фармацевтика/ Аптеки  
	Минеральные продукты OTC 
	Doc Morris 

	 
	Пищевые добавки 
	 


Числа и факты
Площадь
Большую площадь параплана можно идеально использовать для рекламы. Нормальный параплан имеет площадь в зависимости от веса пилота от 26 до 32 кв.м. Тандемные крылья имеют площадь даже 32-37 кв.м.

Срок службы параплана 
Срок службы параплана при частом использовании составляет 3-4 года.

Технические решения

Производитель парапланов  Swing предоставляет возможность  наносить на крылья рекламные надписи и слоганы. Swing уже выпустил более 250 крыльев с рекламными надписями и может помочь Вам точно передать Ваши представления в виде рекламы на крыле.

Крыло можно создать на компьютере силами пилота или спонсора индивидуально. Цветная гамма и набор шрифтов при этом имеют очень широкий спектр. Подробную информацию о технических решениях Вы можете найти на сайте:
http://www.swing.de/index.php?main=service&sub=sponsor_werbung&lang=de 

Стоимость
Стоимость нанесения рекламной надписи в фирме Swing зависит от сложности логотипа, количества деталей и числа используемых секций параплана.. Простые, малозатратные логотипы стоят от 400 до 800 €. Очень сложные надписи могут стоить до 1000 €  или больше. К этой цене нужно добавить стоимость самого параплана, которая в зависимости от типа может составлять примерно 3000 €.
Срок поставки
Время изготовления составляет, как правило, от 3 до 4 недель.

